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PORTRAIT D'UNE
FILIERE ECONOMIQUE

LA FILIERE CHASSE EN FRANCE, C'EST :

3,9 &

MILLIARDS
D'EUROS DE CHIFFRE
D'AFFAIRES

a titre comparatif :

© le tennis en France en 2012 ;: 2,2 milliards € de CA
© la péche en France en 2011 : 2,1 milliards € de CA

MILLIARDS :
D'EUROS DE i ©letennis en France en 2012 ;

VALEUR AJOUTEE

1 milliard € de PIB

N : @lapéche en France en 2011:
ALUECONOMIE 920 millions € de PIB

NATIONALE (PIB)

VALEUR DU BENEVOLAT :

MILLIARD
D'EUROS
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3 titre comparatif

© le tennis en France en 2012 :
18 100 ETP*

1 EMPLOI A TEMPS PLEIN

LA CHASSE FRANGAISE COMPTE

1246 000

PRATIQUANTS

55% SONT DES ACTIFS ET 2,2 %
SONT DES FEMMES. PRES DE
LA MOITIE DES PRATIQUANTS

A MOINS DE 55 ANS.
* Equivakent Temps Plein



LE CHASSEUR
DU XXI®ME SIECLE

LA FRANCE
COMPTE PLUS DE

1,2 ™

MILLION DE CHASSEURS
PRATIQUANTS DONT
25 000 FEMMES

fy
89%
POSSEDENT UN

PERMIS NATIONAL

A7 Y% vesoans
5 5 % ' 16-24 ans

SONT DES ACTIFS 25-34 ans

35-44 ans

45-54 ans
55-64 ans

65-74 ans

75ans
et plus

D 15% ouver

L 21% Employe

N 8% Agicuteur

. 9594 Artisan, commergant

W 39% catre,profession ibérale

Profession intermédiaire
. 8% nuau?hlde



LES DIFFERENTS
MODES DE CHASSE

A tir
{muni d'une carabine
ou d'un fusil)

84%

Chasses
traditionnelles

(tendelles, glu.. )

Chasse & l'arc

Chasse
au vol

(fauconnerie)  sous tema]

LES DIFFERENTS TYPES
. DE GIBIER CHASSES

Le grand
gibier de

LES DIFFERENTS
MODES DE CHASSE A TIR

Lachasse a la
passae

La chasse a
|a tonne, hutte,

gabion

La chasse
devant soi

La chasse

Lachasse &
approc La chasse en
| L battue (petit ou
grand gibier)

31%

LA FREQUENCE DES
SORTIES DE CHASSE
_PARSAISON

maontagne

3%

4%
64 10sortles 794
11 2 25 sorties 30%
26 4 50 sorties 3696
Plus de 50 sorties 2324

14 5sorties

© Un chasseur parcourt en moyenne 1 940 km par saison
pour la pratique de la chasse
© 59% des chasseurs utilisent un fusil

CHASSES
ASSOCIATIVES
48%

| & ¥ |
-

28% 20%
Domaine Forét Sociatés AC.CA Chasses Chasses Chasses
public domaniale  de chasse privées de privées,  commenciales
maritime communales propriétaire  par action



LE CHASSEUR, =
UN ACTEUR INKZT
ECONOMIQUE e

%E‘”i‘" — %gf- ; PAR SAISON

LES GRANDS POSTES DE
DEPENSES DES CHASSEURS

47%

DEPENSES LIEES A LA
PRATIQUE DE LA CHASSE

: - e w F
v

i LES DEPENSES LIEES A
_L'E](EFIEICE DE LA CHASSE {12“::}

6% 22% 16% 56%
Achats d'auxiliaires Equipements Maturalisation Dépenses
de chasse (bottes, veste, gilef) des trophées achat d'ammes



LE CHASSEUR, UN ACTEUR ECONOMIQUE ¢ &

LES DEPENSES LIEES AU
I HE [IE CHASRE (e

Cotisation & une
société de chasse ou
actions de chasse

Entretien du

teiode o chasse | teroie de casso

LES DEPENSES LIEES A LA
PRATIQUE DE LA CHASSE (47%)

Munitions, entretien

et autres accessoires
pour armes
15%
Entretien des
auxiliaires
0
62 /{J Validation du permis
de chasser
Assurances
2 |E|_ '..'.

Achat revues
cynégétiques,
chaine TV, livres

3%,



)
ST LE CHASSEUR
IR ECO-CITOYEN

DES CHASSEURS
S’IMPLIQUENT DANS
LE BENEVOLAT

90 MILLIONS D’HEURES
DE BENEVOLAT
ik 57 000 EMPLOIS
528 000 BENEVOLES
TEMPS DE BENEVOLAT
PAR GROUPE D’ACTIVITE

39% 31% 30%

ACTIVITES SOCIALES GESTION DU GIBIER ETDE ~ GESTION DES HABITATS
ET CULTURELLES LA FAUNE SAUVAGE ET DES MILIEUX
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